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EL AUTOR

Tu rismo Justo, ONG nacida en España en marzo de
2 0 0 6 , tiene como objetivo fomentar el desarro ll o
turístico sostenible y justo desde el punto de vista
e c onómico social y medioambiental con la finalidad de
que la actividad turística beneficie a la población de
a q u e llos destinos del Te rcer Mundo en que se desarro ll a .

RESEÑA

«Se trata de una guía turística, pero sin duda de una
guía poco convencional que tiene un doble objetivo: que el
viajero disfrute al máximo su viaje y que el destino y la
población local que se visita obtenga un claro beneficio del
mismo. Esto es el turismo justo, así de fácil».
Esta guía de turismo solidario es la PRI M ERA de estas
ca ra c t e r í s t i cas que se re a l i za en EURO PA , lo que la

c onv i e rt e, por lo tanto, en un producto nove d o s o, mu y
i n t e resante para medios y empresas asociadas al
t u ri s m o, y para el libre ro, quien ha de posicion a rl a , c on
toda seguri d a d , en un lugar PRI V I LE G I A DO de su
e s t a b l e c i m i e n t o.
En sus 208 páginas se proponen 30 viajes por los
cinco continentes, algunos cómodos en los que la
principal actividad es el dolce far niente, como las
estancias en el Galudo Base Camp (Mozambique) o
en la Praiha do Canto Verde (Brasil), y otros todo lo
contrario, pensados para trabajar, como la del Centro
de Recuperación del Lobo Ibérico (Portugal), la del
Proyecto Alnitak (España) o la de la Fundación
Amona-Ayotzi (México).
Las modalidades turísticas que se incluyen también
son variadas, pues existen propuestas de circuitos
(Egipto, India o Nepal), senderismo (Perú o Andes
Tropicales), ecoturismo (Ecuador, Belice o México),
cicloturismo (Austria), agroturismo (Marruecos o
Argentina), sol y playa (Cirali o Tailandia), y safaris
(Namibia, Uganda o Sudáfrica).
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